Arconsa cambia a Martin Braun

Su mision es convertirse en la firma mas completa de ingredientes para pasteleria y heladeria

artesanal e industrial de la Peninsula Ibérica

MARTIN BRAUN - GRUPPE

Los inicios de Arconsa se remontan a 1981 en Murcia, cuando nace
como productor de aromas y concentrados para la industria de la
bebidas refrescante y de ingredientes basicos para la pasteleria. Con
el paso del tiempo fue especializandose también en el sector de la
heladeria, con productos como siropes, concentrados para granizados
e ingredientes para la elaboracion de helado artesanal; ademéas de
desarrollar toda una linea de preparados para la restauracion, como
los mixes para postres y los concentrados para la elaboracion de zu-
mos. También el sector de la pasteleria aumento su surtido gracias a
la especializaciéon de la empresa en la producciéon de cremas para
decoracion y preparados de fruta.

En 2004 Arconsa pasa a formar parte del grupo Martin Braun
(www.martinbraungruppe.com), que a su vez es parte del grupo
Oetker (www.oetkergruppe.com), multinacional alemana con intere-
ses muy diversificados, pero aun con un cardcter y una direccion es-
trictamente familiar.

Martin Braun Gruppe cuenta con un equipo humano de méas de
1.200 empleados y con plantas de produccion en Alemania (3), Espa-
fia, Suiza, Italia, Francia y delegaciones comerciales propias en Polo-
nia, Hungria, Turquia y Singapur. Sus marcas estdn ademas presen-
tes en mas de 70 palses.

La facturacion anual del grupo asciende a casi 300 millones de eu-
108, gracias a las empresas que la componen: Martin Braun en Han-
nover; Wolfbutterback en Furth (Alemania); Agrano en Riegel (Alema-
nia) y Zurich (Suiza); Arconsa/Martin Braun en Murcia; Cresco en
Brescia (Italia) y la recién incorporada Capfruit en Francia, cerca
Lyon.
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La utilizacion de materias primas cuidadosamente seleccionadas, la
excelente calidad y variedad en sus productos, la moderna tecnolo-
gla y un equipo técnico y comercial al servicio de los clientes, son
los principales argumentos de Martin Braun en el mercado europeo y
mundial.

Después de la adquisicion de Arconsa por parte de Braun, el cambio
de propiedad no se tradujo en cambios sustanciales en las gamas de
productos, pero si en una gran renovaciéon de sus instalaciones pro-
ductivas y en la estructura organizativa, adaptandose a los estanda-
res del grupo y a las necesidades de un cliente siempre mas exigen-
te y atento a los aspectos de seguridad alimentaria. Siguiendo el
camino marcado desde el principio de union de los estandares pro-
ductivos y organizativos y concentracion de la politica de marcas,
con atencion a las peculiaridades y diversidades del mercado local,
la empresa Arconsa desde octubre de 2012 cambia su nombre por
Martin Braun SA.

BRAUN se convierte en la marca de referencia para el sector de pas-
teleria en la Peninsula Ibérica, con un surtido renovado y completo.
CRESCOITALIA serd la marca de referencia de ingredientes para he-
lado artesanal. Y ARCONSA seguird con su presencia como marca en
el mercado para los productos mads tradicionales y regionales.

“Ser la empresa méas completa de ingredientes para el sector de pas-
teleria y heladeria artesanal e industrial de la Peninsula Ibérica y po-
der ofertar a nuestros clientes productos que puedan permitirles cre-
ar valor y éxito en su actividad es la mision de Martin Braun S.A."
comentan desde la compafiia.



